Este ensayo consta de ¢gos partes esenciales:

La primera versa sohre ia difusidn de ja cultura, la inversion de valores que se lleva a
cabo en nuestra sociedad. La crisis cultural gque plantean los medios de comunicacién, la
tergiversacion de valores que conlleva el mensaje televisivo. Lo gue es la cultura de masas
y la cultura institucional.

La segunda parte plantea lo que se pretende de esta investigacion, que es 0 que
estipula el ideario universitario y cual es, conforme la mision institucional 1o que se aspira a
detectar a través de esta investigacion.

Desde que Andrés Molina Enriquez escribié Los grandes problemas nacionales, apuntaba ya en su
libro parte de la crisis que, en mayor o menor escala, conlleva la identidad de la cultura nacional:

"Nagcen y viven en México, pero desde que tienen uso de razon, vuelven la vista a Europa con el
deseo mas o menes preciso y manifiesto de poderse ir a establecer en ella alguna vez. Muchos son los
que se van, y entre ellos, muchos oividan cuande no se avergiienzan de México.. "

Esto que decia Molina era una realidad para principios de siglo, cuando 10s valores culturales los
regia completamente el Viejc Continente, y cuando el nivel de analfabetismo era de un 80%
aproximadamente, y la educacién superior era exclusiva de unos cuantos. En nuestros dias el
analfabetismo ha disminuide casi totalmente, pero la desinformacién se ha incrementado en un 100%.
Para 18089, era un hecho que la cultura occidental era privilegio de unos cuantos, el resto de la poblacidn
era la celosa salvaguardadora de la cultura popular, respetuosa de sus tradiciones, y practicante de sus
fiestas religicsas. Hoy podriamos considerar que ha habido una inversién de valores, tenemos una
poblacién mas “Aculturizaga" con patrones norteamericancs, vy la tradicidén nacional, los valores
populares, ya se ven como estudios antropolégicos o como "curiosidades” étnicas.

Valga decir que el paralelo que mencicnamos lleva casi 80 afios de distancia y que las
comparaciones llegan a invalidarse en si mismas. Sin embargo, es alarmante el grado de negacion
cultural al que estan llegando las nuevas generaciones y 1o que decia Molina Enriquez de las clases
altas, ahora s¢ generaliza a un inmenso ndmero de nuestra poblacion.

Aguello que era intrinseco a nuestro pueblo ahora resuita degradante y simbolo de ignorancia y nivel
socioeconomico de clase baja. No se pretende plantear una tésis en la que todo quede estatico; las
culturas, como el lenguaje, son dinamicas y cambiantes y actualmente presenciamos el surgimiento de
subculturas como los chicos banda que son productos del desempleo de {a carencia de valores y de una
fuerie influencia de los Estados Unidos. Sin embargo, jqué sucede con ia clase media en todos sus
niveles? ;Qué es lo que pasa con las clases altas? *Tal vez hayan cambiado a Europa por Estados
Unidos, hayan dejado el francés por el inglés, tal vez hayan cambiado la cultura por |a civilizacion,
hayan mudado la vocacion profesional por el éxito econdmico, hayan dejado tos valores familiares por el
valor del dinero.



Theodor Adorno decia: "Cada época tiene que resolver 10s problemas que se le plantean” 2

Y los problemas que enfrenta nuestra época son la apatia cultural, la indiferencia hacia et arte, la
pereza hacia la lectura, y una singular enajenacion y gusto por la Television.

No podriamos decir que México es un pais inculto, por ningun motivo carecemos de cultura.
Tenemos varios premios novel en nuestro haber Alfredo Jalife y el grupo de medicos pro la paz lo
obtuvieron hace diez afios, Alfonso Garcia Robles y Octavio Paz altimamente; estos {egros hablan de un
alto grade de cenciencia cultural, y de la promeocion de valores universales. El papel que representa {a
literatura, la historia, I3 antropologia v la ciencia dentro del panorama nacional demuestra un alto grado
de creatividad, que coloca at pais en un nivel muy superior a otros paises de América del Norte y de
América Latina. México ha mostrade un avance cultural, un cambio:

"Una nueva cuitura es posible, pero no borrando, no destruyendo, sino entendiendo, comprendiendo,
reorganizando, cambiando tolerancia por intolerancia, desconfianza por comunicacion, vision de
conjunte por visién parcial.. " 3

Y aunque México es un pais joven y podria considerarse que estd adn en formacion, lleva la
paradoja de tener eiementos culturales muy representativos por un 1ado y por otro un desconocimiento
generalizado de la cuitura que poseemos. Las generaciones actuales desconocen mucho de nuestros
valores intelectuales y sin embargo est&n altamente informados de los grupos de rock de actualidad, de
actores de cine y de cantantes famoses.

"Hoy dia e! principal factor que se opone al avance cultural no son las realidades politicas o
materiales de nuestra dinamica social, mayoritariamente producen ¢ inculcan en la vida cotidiana el
conjunte de canales de informacién electronicos y desde los cuales se construye diariamente la principal
dimension cultural de la sociedad mexicana. Ello debido, a2 que la moral frivola, individualista,
competitiva, 'cosificadora’, 'fetichista’, consumista, desparlicipativa, etc., que inculca e modelo de los
medios de comunicacion electrénicos del pais, se opone a la esencia modernizadora, popular,
nacionalista y democratica que intenta aplicar |a opcidn politica del nuevo gobierno""'.

La cultura consta de elementos propios y de elementos ajenos. "Son propios los que la unidad social
considera ha recibido como patrimonio cultural heredado de generaciones antericres y los que produce,
reproduce y mantiene o transmite segun la naturaleza del elemento culturai considerado. Inversamente,
los elementos culturales ajenos son aquellos gue forman parte de la cultura en que vive el grupo, pero
que éste no ha producido ni reproducido” 5,

Asi la influencia de los medios de comunicacidn resulta un elemento ajeno a la cultura, es un
elemento impueslo por la publicidad y la mercadotecnia. Los estudiosos de 1os medios de comunicacion,
gque se encuentran atentos al mensaje que transmiten los medios y a los alcances sociales que estos
mensajes tienen.

"El friunfo de la publicidad en la industria cultural consiste en hacer que los consumidores se sientan
obligados a comprar y usar sus productos aunque sepan lo que se oculta tras de ellos.” 6,

La television resulta como decia Mac Luhan, "una escuela sin aulas”, pero una escuela en donde no
hay programas de aprendizaje, no hay maesiros, carece de toda ética y 10 Gnico que le interesa es
vender sus productos humanos o materiales. Por otro lado la televisién es la principal promotora de
valores falsos, de patrones de conducta violenta y de una amoralidad ajena a la sociedad.

“La violencia en ielevision alienta las formas violentas de la conducta y fomenta valores morales y
sociales de violencia en la vida familiar", 7

La television atrapa al espectador un promedio de cuatro horas diarias, sin tomar en cuenta la edad o
el sexo de éste. Los nifios aprenden el vocabulario que oyen, y que generatmente no es ni el corriente,




ni el adecuade; les empobrece el 1éxico, 10s aleja de la lectura, y 10s jdvenes ven como [0 mas normal,
los engafios, los adulterios y los dramas pasionales que se transmiten en las telenovelas; mas ahora,
que el publico joven es a quien van dirigidos los melodramas televisivos.

"Por otra parte la orientacion consumista destruye la autonomia y la jerarquia estetica propias de la
cultura cultivada. En la cultura de masas no hay discontinuidad entre ¢l arte y 1a vida ” 8

Macluhan apuntaba muy bien el problema:

"La cantidad de informacidn comunicada por la prensa, 1as revistas, las peliculas, la televisién y la
radio, exceden en gran medida a la cantidad de informacion comunicada por la instruccion y los libros
de texto de la escuela. Este desafio ha destruido el monopolio del libro como ayuda a la enseflanza y ha
derribado los propios muros de las aulas de modo tan repentino que estamos confundidos,
desorientados ...muy pocos son los estudiantes que llegan a tener ¢capacidad para analizar los
periédicos, menos todavia saben examinar una pelicula.”

Desgraciadamente tode el mundo dio por un hecho io que Mac Luhan apuntaba, pero nadie puso el
remedio, todos se maravillaron ante las teorias del comunicdlogo, pero ne pasarcn de hacer un aclo de
fe de las teorias, y nadie intenté siquiera remediar €l desastre que se anunciaba. Umberto Eco afirma en
su libro Apocaliptices e inteqrados que la cuitura de masas es la anticuliura. Y esto lleva a una gran
paradoja a las Instituciones de Educacion en general. Mientras por un lado la escuela (o universidad)
trata de formar a sus estudiantes, l0s medios de comunicacion distorcionan todo lo aprendido en las
aulas.

"Y es el caso que el mexicano medio ignore la vida real que le precedié. Duranie la escuela
secundaria y preparatoria recibe un mensaje implicito: las bellas artes estan en otra parie. Y cuando
llega a la universidad es penoso constatar como nuestros estudiantes muestran ignorancia casi absoluta
de lo que fuera y ha sido la vida social mexicana" 10,

Es alarmante ver ia desinformacion que provocan los medios de informacion. Si algun locutor afirma
alguna noticia v la hace equivocada o maliciosamente, el hecho que éste lo haya dicho implica una
verdad absoluta.

"...Lo preccupante de lodo ello es que crecienies nicleos de poblacién han converiido 1a television
privada en su medio primordial, €l de mayor c¢redibilidad o incluso su Onico medio de informacion
recibiendo asi dicha subinformacién sin ningun contrapeso de importanc;ia"_11

El impacto social de la Television ha causado una des-socializacion general en la poblacién, La
gente ha dejado de acudir al cine, al {eatro, a conciertos o a salas de espectaculos; esto ha provocade
un aislamiento individual de caracteristicas mayoritarias. La preocupacion de llegar & una hora a su
casa, responde a que a determinado horario se transmite |a telenoveia, 1a serie, o el partido de fatbol;
hay hogares en donde se tiene un aparato de televisidén en cada habitacién o en su defecto ta Gnica
television que se tiene se encuentra entronizada en (a sala y si se llega de vista se la encienden para
que uno pueda verla, asi la televisidn ha cortade de tajo la pidtica, y la convivencia y por tanto (a
comunicacion,

Esto naturalmente afecta en todo aspecto a la intencion formativa que tienen las instituciones
educativas. La lucha por cultivar a los estudiantes, por inculcarles el gusto por Ia lectura, teatro, danza,
efc... se ven obhstaculizadas por los valores transmitidas por los medios de comunicacion, ya que para &l
comin de la gente eso es cultura: y esto no quiere decir que se esté en contra de la cultura de masas,
sino en la calidad y manipulacion social que se hace a través de este medio:

“El problema de la cultura de masas es en realidad el siguiente: en la actualidad es maniobrada por
'grupos economicos’ que persiguen finahidades de lucro, y realizadas por eiecutadores especializados en
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suministrar 0 que se estima mejor salida, sin que tenga lugar una intervencion masiva de los hombres

de cultura en la produccién. La postura de los hombres de {a cultura es precisamente la protesta y la
w12

reserva’'<.

Hablar de la cultura es hablar de algo muy amplio, muy extenso, de un proceso que se lleva a lo
largo de toda la vida; nunca acabamos de cultivarnos, no terminamos de leer un libro especializade
cuando ya hay otro que lo supera.

“La cultura es aigo que un individuo aprende deniro de una sociedad. Oyendo hablar a sus padres,
parientes y otras personas que lo redean, el nifio aprende el idioma, y por medio de este instrumento va
accediendo a los conocimientos mas complicados. También observa 10s aspectos manifiestos, y los
reproduce. Este proceso se llama socializacién ¢ endoculturacion, y se da principalmente en los
primeros afos de vida, época en qué el individuo asimila ia mayor parte de los elemenios culturales que
habran de normar su existencia, dentro y fuera de esa sociedad. Tal proceso de aprendizaje,
espontaneo o inconciente, continuaré hasta el fin de sus dias, pero a un ritmo cada vez menor™13.

Este proceso cultural es ampliado formalmente por la escuela, es aqui en donde el nifo, el joven
aprende un sumo de conocimientos y se le infunde un gusto por la cullura. La universidad es Ia
culminacién del proceso educativo de un individuo, es aqui en donde se le forma para que haga de su
vida un instrumento de trabajo, sin embargo, es aqui en donde se forjan los criterios, los valores éticos,
y un pangrama cuitural. La Universidad La Salte no ha dejado este aspecto a un lado, como parte de la
formacion integral de sus alumnos incluy$ en su ideario ¢l aspecto formativo de la cultura:

"La Universicad La Salle aspira 3 ser una fuerza viva, capaz de contribuir en la orientacioén de
nuestra sociedad, para elloc se esmera en preservar, difundir y acrecentar el patrimonio cultural de
nuestra patria y la humanidad entera."14

Casa de la Cultura de La Universidad La Salle pensando en que su funcién debe ser exactamente a
del ideario universitario se ha comprometido a llevar a cabo una autoevaluacidn para ver si lo que hasta
ahora se ha hecho es coherente con dicha propuesta y tratar de cumplir con 1o que en ésta se estipula.
Asi, tomando en cuenta, todo el panorama anterior, en donde entran los valores familiares, nacionales,
la desinformacién de los medios de comunicacién y en si lo que es la cultura y en nuestro caso lo que
seria la cultura Lasaliana, ha conformado los siguienies objetivos:

a) Autoanalizar la ensefianza de las actividades estéticas en La Universidad La Salle.
) Detectar la funcidn culiural de otras Instiluciones de Educacion Superior.
¢) Diagnosticar los intereses culturales de los estudianies de ULSA.

d) Valorar la situacién actual con el fin de implementar, canalizar o modificar la funcién de Casa de la
Cultura para llevar a cabo los cambios que sean necesarios.

Las metas a seguir son: a) Concientizar a la comunidad universitaria de la importancia de ta cultura
como parte de su formacién integral y b) Sensibilizar a la comunidad hacia una produccién aristico-
cultural con el fin de vincular el desarrollo tégnico-profesional con el desarrollo individual.

San Juan Bautista de La Salle escribe en uno de sus textos:

"Educacién gue no se limita a las apariencias, sino que se motiva desde dentro, y que no puede
descuidarse como se desatiende hoy, cediendo a las corrientes de {a contracultura”1>-

Y es precisamente eso que cita San Juan Bautisia a lo que se aspira, a no quedarmos en la superficie
sing a provocar en lgs alumnos Lasaliano$ una motivacion interna hacia un verdadero interés por la
cultura, y que Casa de la Cultura La Salle sea realmente una direccion promoiora de cultura que lleve



una vanguardia contra las ideas desinformadoras de los medios de comunicacidn, que forme el criterio
de los alumnos, que haga de ellos seres analiticos y creativos, promotores de cultura y cuya formacion
integral sea precisamente eso: integra, completa; que no se queden con lo que aprendan de sus
carreras sin¢ que vayan mas alia de la formacion profesional.

"Sobre tales bases la Universidad La Salle se considera a si misma y se presenta como un Servicio
social y cultural del mas alto valor"16.

Y dado que la mision de la Universidad es social, plural y “...reconoce como fundamental la
busqueda de la verdad a través de la investigacion, y la conservacion y transmision del saber, a través
de la docencia y la difusién de la cultura. ...En su incansable esfuerzo por promover la cultura y
extender su accidn educativa en la sociedad que la rodea la Universidad La Salle estd conciente de que
la cultura humana esta abierta a la Revelacion y a la trascendencia..." 17

Asi pues, inspirado por (a8 filosofia institucional, y queriende ser coherentes con ésta, aspiramos a
que a través de esta revaloracidn de Casa de la Cultura lleguemos a 1os fines que {a mision nos plantea
y hagamos de nuestra institucién un verdadero medio de la difusion cultural para promover el didlogo
entre el Evangelio y la Cultura; concientes que 0s valores que nos rogean presentan un reto cada vez
mas pedregoso para que podamos hacer llegar (& cultura a l0s jdvenes.
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